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RESUMO

O Fashion Law é uma area emergente do Direito que busca abordar questdes juridicas
especificas da industria da moda, como a protecdo de marcas, direitos autorais e
desenhos industriais. Essa protecao é essencial para promover a inovacgao,
salvaguardar os direitos dos criadores e assegurar um ambiente competitivo no
mercado. Apesar de sua relevancia econémica e cultural, o setor enfrenta desafios
como contrafagdo, pirataria e lacunas legislativas. A analise bibliografica e o estudo de
casos evidenciam que a protecao da propriedade intelectual impacta diretamente a
reputacao das marcas, a fidelizacao de consumidores e o crescimento sustentavel da
indudstria. Contudo, destaca-se a necessidade de reformas legislativas para atender as

demandas do mercado digital e as praticas sustentaveis.

Palavras-chave: Fashion Law. Propriedade intelectual. Inddstria da moda. Inovagao.

Sustentabilidade.
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ABSTRACT

Fashion Law is an emerging area of law that addresses specific legal issues within the
fashion industry, such as trademark protection, copyright, and industrial designs. This
protection is essential for fostering innovation, safeguarding creators' rights, and
ensuring a competitive market environment. Despite its economic and cultural
significance, the sector faces challenges like counterfeiting, piracy, and legislative gaps.
Bibliographic analysis and case studies reveal that intellectual property protection
directly impacts brand reputation, consumer loyalty, and the industry's sustainable
growth. However, legislative reforms are needed to meet the demands of the digital

market and sustainable practices.

Keywords: Fashion Law. Intellectual property. Fashion industry. Innovation.

Sustainability.

INTRODUCAO

Dentre varias areas do direito, temos o Fashion Law, como um direito da moda,
no qual tenha emergido e expandindo nos ultimos anos, uma vez que vem
acompanhando o desenvolvimento juntamente com a era digital, onde o mundo vem
adquirindo novos costumes, meios e introducdes. Adaptando-se a realidade global, a
tecnologia, inovacdo e o novo olhar de conexdes em grande escala.

Nos primoérdios, a informacdo, o mercado de compra e venda, que antes sofria
um processo burocratico, a espera, demanda que ndo supria em toda populagdo global,
presente s6 nos grandes centros comerciais, sendo em alguns casos impossivel o acesso
presencial para grupos, com geolocalizacdo distante, a nova era trouxe um grande
impacto ao alcance do maximo de pessoas, com condi¢des de adquirirem essas marcas
e produtos.

Essa nova vertente juridica abrange a protecdo da propriedade intelectual,
incluindo marcas, direitos autorais e patentes, que sdo fundamentais para a inovacao e
a competitividade no setor. A relevancia da protecao intelectual na moda se torna ainda
mais evidente quando consideramos seu impacto econémico e cultural. O setor téxtil e
de confecc¢do, por exemplo, movimenta bilhdes de reais anualmente e emprega milhdes

de pessoas, gerando um impacto significativo na economia nacional. A prote¢do das
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criagdes na industria da moda é crucial ndo apenas para salvaguardar os direitos dos
designers e marcas, mas também para fomentar a inovacao. O modelo de fast fashion,
que caracteriza a producao acelerada e o consumo desenfreado, tem implica¢cdes
profundas sobre as praticas de mercado e as condi¢des de trabalho. Este modelo
contribui para o crescimento econdmico, mas também levanta questdes éticas e sociais,
como a precariza¢do do trabalho e os impactos ambientais associados a produg¢do
rapida e descartavel. A necessidade de um marco legal que regule essas praticas se
torna evidente a medida que o setor evolui (Cavalcante, 2023).

Os objetivos deste artigo estdao em discutir como a prote¢ao de marcas e outros
direitos de propriedade intelectual influencia a inovagao, a competicao e o crescimento
do setor da moda. Tal como, a legislacdo atual precisa ser adaptada para lidar com as
novas realidades do mercado, incluindo o surgimento da moda digital e as demandas
por praticas sustentaveis.

Portanto, sua protecdo legal deve ser robusta o suficiente para garantir que os
criadores possam inovar sem medo de violagdo de seus direitos. O fortalecimento das
normas juridicas relacionadas a propriedade intelectual sera essencial para assegurar
que os criadores possam prosperar em um mercado cada vez mais competitivo. Em
suma, o Fashion Law representa uma intersecio entre direito, economia e cultura. A
medida que o setor continua a evoluir rapidamente, torna-se imperativo que as
legislacdes acompanhem essas mudangas para proteger adequadamente as inovagdes
e promover um ambiente justo para todos os envolvidos na cadeia produtiva da moda.
A adaptacdo das leis existentes e a criacdo de novas regulamentacdes sao passos
essenciais para garantir que a industria da moda possa continuar a crescer de forma

sustentavel e ética.

CONCEITO DE FASHION LAW E PROPRIEDADE INTELECTUAL

A industria da moda, no ambito do Direito da Moda, representa um setor
juridico de crescente relevancia, no qual a protecdo da propriedade intelectual
desempenha um papel preponderante. As marcas, independentemente de serem
brasileiras, internacionais, pequenas ou grandes, sdo ativos intangiveis de valor
incalculavel. A marca transcende a mera identificagdo comercial; ela simboliza

qualidade, identidade e atracdo para consumidores em todo o mundo. A protecdo
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efetiva de marcas é, portanto, imperativa para resguardar a integridade e a
autenticidade das marcas em questdo. (Cerqueira, 1982, p.49).

Pita e Leal (2019, p. 60) definem “O Fashion Law trata-se de um segmento
juridico especifico que se utiliza das legislagdes existentes, aplicando-as ao mercado da
moda.” O campo emergente do "Fashion Law" (Direito da Moda), reconhece a
necessidade de abordar questdes legais especificas relacionadas a esse mercado, como
temas de protecao de marcas e propriedade intelectual.

Embora o termo tenha sido citado nos Estados Unidos pela advogada Susan
Scafidi, é importante ressaltar que, apesar da sua importancia, ndo existem leis
especificas abordando exaustivamente essas questdes no ordenamento juridico, o que
resulta em lacunas que podem ser exploradas negativamente.

A marca é um elemento fundamental na moda, representando a qualidade, a
reputacao e o estilo inicos de uma casa de moda. “Inicialmente, se entende como marca
um nome ou desenho que identifica junto aos consumidores um produto ou servigo
oferecido no mercado” (Aires, 2011, p. 115). Marcas internacionalmente reconhecidas,
como Gucci, Saint Laurent e Prada, nao apenas carregam consigo uma historia rica, mas
também sdo embaixadoras do luxo e da exclusividade.

No entanto, a comercializagdo ilegal e a pirataria sdo ameacas significativas a
essas marcas de renome, comprometendo a integridade de seus produtos e
prejudicando suas reputacdes. De acordo com Cunha (2023) “A pirataria é a
reproducdo nao autorizada de produtos, geralmente com a inten¢do de imitar marcas
e designs populares, sem pagar pelos direitos autorais”.

A propriedade industrial, um dos ramos da propriedade intelectual, constitui -
se como um segmento do direito destinado a assegurar a protecdo legal de inovacdes
industriais, tais como inveng¢des, modelos de utilidade, desenhos industriais, marcas
(sejam elas de produto, de servico, de certificacdo ou coletivas), segredos industriais,
indicacdes geograficas e questdes relativas a concorréncia.

A natureza juridica da propriedade industrial esta intrinsecamente ligada aos
direitos de propriedade, pois confere aos detentores o direito de usar, fruir e dispor
desses bens, bem como o direito de recupera-los da posse injusta de terceiros,

conforme previsto no Cddigo Civil em seu artigo 1.228 (Ribeiro, 2010).
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Desta forma, é perceptivel que dentro do sistema brasileiro, por mais que nao
tenhamos leis especificas sobre o assunto, é possivel se interpretar alguns dispositivos
trazendo sua aplicabilidade para o setor do fashion law.

A Lei de Propriedade Industrial, estabelecida pela Lei n? 9.279, de 14 de maio
de 1996, concentra seu enfoque nas inveng¢des de cunho industrial, as quais sao
definidas como solu¢bes para problemas técnicos especificos dentro de campos de
conhecimento tecnolégico. Essas inovagdes representam criagdes resultantes do
exercicio da capacidade criativa humana (Silveira, 2012; Jungmann; Bonetti, 2010).

A referida lei estabelece que uma invencao é patentedvel quando atende aos
requisitos de novidade, atividade inventiva e aplica¢ao industrial, como previsto em
seu artigo 82 da mencionada lei. Assim, como determina, a legislacao visa proteger
inovacodes que resultem em produtos ou processos industriais novos, além disso, essa
legislacdo também tutela marcas registradas, conferindo aos detentores o direito
exclusivo de utiliza-las em relacdo aos produtos ou servigos associados a essas marcas.
Em resumo, a propriedade industrial tem como objetivo fomentar a inovagao,
incentivando a criacdo de novos produtos e processos industriais, a0 mesmo tempo em
que protege a identidade e a reputacao das marcas comerciais. Ela desempenha um
papel crucial na preservacao dos interesses comerciais e tecnoldgicos das empresas e
individuos envolvidos no desenvolvimento de inova¢des industriais.

Todavia, importa salientar que nem todas as criagdes, como aquelas
relacionadas a moda, sdo protegidas pelos direitos autorais. O artigo 82 da mesma Lei
enumera o que nao é objeto de protecao pelos direitos autorais, incluindo ideias,
procedimentos normativos, sistemas, métodos, planos, regras, textos de tratados,

informagdes de uso comum, nomes e titulos isolados, entre outros (Brasil, 1998).

A PROTEGCAO DE MARCAS NA INDUSTRIA DA MODA

A marca, conforme a Lei de Propriedade Industrial (Lei n? 9.279/1996), é
definida como um "sinal distintivo, visualmente perceptivel, que identifica e distingue
produtos ou servigos" (Brasil, 1996). A Lein.9.279/96, que regula direitos e obrigacdes
relativos a propriedade industrial, abrange o conceito que a marca, produto ou servico
é aquilo que da exclusividade, diferenciando-a os préprios produtos ou servicos das

demais, e, ainda, relaciona as condutas criminosas contra a marca, como reproduzir,
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sem autorizacdo do fabricante, de forma total ou parcial, imitar de forma que cause um
atrito ou alterar a marca de outrem ja registrada e aposta no mercado (Catalao, 2011).

Além disso, a lei é essencial para evitar praticas desleais no mercado, como a
copia ndo autorizada de produtos ou marcas, que podem confundir os consumidores e
prejudicar os titulares dos direitos. A protecdo da propriedade industrial é um
elemento vital para incentivar a criatividade e a inovag¢do, pois assegura que os
criadores possam se beneficiar economicamente de seus esforcos (Santa Cruz Ramos,
2024). Dessa forma, a Lein?9.279/1996 ndo apenas protege os direitos dos inventores
e designers, mas também contribui para um ambiente de nego6cios mais justo e
dindmico no Brasil.

Em seu artigo 6°, preconiza os parametros legais do que ressalva o fabricante:

Art. 62 Ao autor de invencdo ou modelo de utilidade serd assegurado
o direito de obter a patente que lhe garanta a propriedade, nas
condi¢bes estabelecidas nesta Lei.

§ 12 Salvo prova em contrario, presume-se o requerente legitimado a
obter a patente.

§ 22 A patente podera ser requerida em nome proéprio, pelos herdeiros
ou sucessores do autor, pelo cessionario ou por aquele a quem alei ou
o contrato de trabalho ou de prestacdo de servigos determinar que
pertenca a titularidade.

§ 32 Quando se tratar de invencdo ou de modelo de utilidade realizado
conjuntamente por duas ou mais pessoas, a patente podera ser
requerida por todas ou qualquer delas, mediante nomeacdo e
qualificacdo das demais, para ressalva dos respectivos direitos.

§ 42 O inventor serd nomeado e qualificado, podendo requerer a ndo
divulgacdo de sua nomeacdo. modelo de utilidade, de forma
independente, o direito de obter patente sera assegurado aquele que
provar o depdsito mais antigo, independentemente das datas de
inven¢do ou criacao.

Paragrafo unico. A retirada de depdsito anterior sem producdo de
qualquer efeito dara prioridade ao dep6sito imediatamente posterior.

Desta forma o desenvolvedor do produto, marca, esta legalmente protegido,
podendo produzir, de forma segura, para a circulagdo correta de sua marca, e em casos
de pirataria, da poderes legais para proteger-se de maiores transtornos, mediante seus
documentos de registros, perdurando aos seus sucessores.

No Brasil, o processo ocorre pela Lei da Propriedade Industrial (Lei n®
9.279/96), e o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) 6rgao responsavel
por receber e analisar se a marca esta preenchendo todos os requisitos necessarios

para correta patente ou registro é pesquisa minuciosa, se ja existem outras marcas
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semelhantes, e adentrar ao banco de dados no INP], certifica-se que todos os requisitos
sejam abordados e evitar incompatibilidade futura de duas marcas parecidas para ndo
serem prejudiciais na comercializagcdo. Ap0s este processo, € necessario dirigir-se a um
advogado especialista em protecdao de marcas, onde serdo fornecidos todos os dados
detalhados, do logo, simbolos e cores, explicar a atuacao detalhada, pagar a taxa e
aguardar o proceder, apos o deposito prévio. O INPI realiza um exame formal para
verificar se todos os documentos exigidos foram apresentados corretamente. Nesta
fase, caso haja alguma inconsisténcia, o requerente serd notificado para fazer as
correcdes necessarias dentro de um prazo estipulado.

Ap0s pesquisa, o interessado devera depositar o pedido de registro no sistema
eletronico do INPI, preenchendo todos os dados exigidos e selecionando a classe
especifica de acordo com o uso pretendido da marca. Essa escolha é essencial para a
protecio adequada do registro, pois classes incorretas podem comprometer a
exclusividade desejada. Juntamente com o depdsito, é necessario o pagamento do Guia
de Recolhimento da Unido (GRU), que garante os dados de prioridade para o registro.

O pedido entdo segue para o exame formal, em que o INPI verifica a completude
dos documentos e a conformidade técnica do pedido. Caso haja inconsisténcias ou falta
de informagdes, o 6rgdo emita uma exigéncia formal, concedendo ao solicitante um
prazo de 60 dias para realizar as corregdes. Se essas exigéncias ndo forem atendidas, o
pedido sera arquivado, exigindo a reapresentacdo do pedido e o pagamento de nova
taxa.

Logo apo6s a devida adequagao formal, o de registro é submetido na Revista da
Propriedade Industrial (RPI) para que terceiros, tenham acesso e possam reivindicarem
supostas oposi¢oes. O periodo se prolonga por 60 dias e permite que interessados
contestem o registro, com base em choques de conflitos de marca. Caso haja oposicao,
o autor tem a possibilidade de responder, defendendo o pedido com argumentos
fundamentados e provas. A manifestagdo do requerente sera comprovada no exame de
mérito. Logo apds, a analise, o 6rgao regulador emite o parecer técnico, para que enfim,
a marca esteja de acordo com todos os requisitos legais para que possa ou ndo atuar no
mercado.

Quando o pedido for aprovado, a decisdo de concessao for publicada na RPI, o

requerente devera efetuar o pagamento da taxa de expedi¢do do certificado de registro,
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em até 60 dias, para garantir a formalizacao do registro. O certificado emitido confere
ao titular o direito de uso exclusivo da marca no territério nacional nas classes
registradas, garantindo ao titular, protecao contra o uso indevido por terceiros, que,
além de caracterizar infragdo de direitos, pode ser combatido administrativamente ou
por meio de meios judiciais.

O registro deve ser renovado no periodo de 10 em 10 anos para assegurar o
direito autoral, sendo necessario solicitar a renovacao no periodo de um ano antes do
vencimento e até seis meses ap6s a data final, mediante pagamento de taxas. A nao
renovacdo acarreta a perda da exclusividade da marca, que pode ser registrada por
outros interessados, colocando em risco a estratégia de branding e os investimentos de
marketing da empresa.

O artigo 122 da Lei n? 9.279/1996 traz as diretrizes que estabelecem os
critérios necessarios do que devem ser incluidos ao registrar uma marca no territério
nacional, restricdes e limitacdes. que abarca palavras, desenhos, letras, nimeros,
formas tridimensionais, sons e até mesmo cores, desde que sejam capazes de distinguir
produtos ou servigos de outros idénticos ou semelhantes. Porém, também impoe
restrigdes ao registro de marcas que possam causar transtornos ou induzir ao erro o
consumidor, como aquelas que sdo idénticas ou semelhantes a marcas ja registradas
ou que contenham elementos que possam ser considerados genéricos ou descritivos
(Brasil, 1996). Essa regulamentacao é essencial para garantir a protecao dos direitos
dos titulares de marcas e promover uma concorréncia leal no mercado.

Ao analisar o cédigo civil, especialmente o artigo 104 a 114, que regula contratos
e questdes relacionadas a utilizacdo de marcas no mercado. Sobre a regulariza¢do da
comercializagdo e consumo, para que o negocio seja considerado valido, a capacidade
das partes, licitude, e a conformidade, requisitos necessarios para uma celebracgao
contratual valida. Os artigos 107 e 108, atuam de forma subsidiariamente sobre a
clareza em que deve existir tais negdcios juridicos.

A combinacdo do artigo 122 da Lei n2 9.279/1996 com os artigos 104 a 114 do
Codigo Civil cria um arcabougo legal robusto para a prote¢do das marcas no Brasil.
Enquanto a lei de propriedade industrial define claramente o que pode ser registrado
como marca e suas limitagdes, o Codigo Civil regula as relagdes contratuais

relacionadas ao uso dessas marcas. Juntas, essas legislagdes promovem um ambiente
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comercial mais justo e seguro, incentivando a inovacao e a prote¢ao dos direitos dos
criadores no mercado.

O licenciamento de marcas é um dever legal, necessitando que empresas
autorizem terceiros a usar suas marcas registradas em troca de remuneracao.
Movimento no proprio mercado, de outras maneiras de lucros. A estruturagao desses
contratos deve seguir as diretrizes estabelecidas pelo Cédigo Civil (artigos 421 a 480)
e pela Lei de Franquias (Lei n? 13.966/2019). Os contratos de licenciamento devem
incluir clausulas essenciais tais essas, como o objeto do contrato, que especifica a marca
licenciada, o numero do registro, as condi¢des de exclusividade, o valor da
remuneracdo (geralmente na forma de royalties) e a duragdo do contrato (MIGALHAS,
2024).

Além disso, é de suma importancia que o contrato defina o territorio que sera
comercializado, ou seja, onde a marca ira construir seu monopélio, incluindo clausulas
sobre a qualidade do produto, até onde é aceitavel, controle de perdas e danos. O
licenciamento também precisara ser especificado dentro do contrato, em que deve
manter o direito de supervisionar o produto, e se ele esta em dias com a qualidade que
a marca exige, analisando as lojas ou sites onde sdo revendidos, para continuar
protegendo a sua reputacio no mercado (INPI, 2024). A inclusao dessas
especificidades ajuda a garantir que tanto o licenciante quanto o licenciado tenham
clareza sobre suas obrigacdes e direitos.

O licenciamento de marcas no setor da moda tem um impacto econdmico
significativo tanto no Brasil quanto internacionalmente. Esse modelo permite que
marcas estabelecidas expandam sua presenc¢a no mercado sem os custos associados a
producao direta. Para os licenciados, utilizar uma marca reconhecida pode facilitar a
entrada no mercado e aumentar a confianga dos consumidores, resultando em vendas
mais elevadas (Fashionnetwork, 2024). Do olhar juridico, o licenciamento deve ser
minuciosamente estruturado para evitar conflitos. A protecdo legal conferida pelo
registro da marca € essencial para garantir que o licenciante possa agir contra qualquer

uso indevido ou ndo autorizado da marca.

IMPACTO ECONOMICO DA PROTECAO DE MARCAS NO SETOR DA MODA,
LICENCIAMENTO E FRANQUIAS NO MERCADO DA MODA
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No atual cendrio global, a visdo que uma marca representa para o seu publico é
de suma importancia, o meio em que ela se posiciona reflete diretamente no seu setor
econémico, onde o marketing, a publicidade é o verdadeiro carro chefe para a
comercializacdo e circulagdo de seus produtos. As diferentes marcas de se tornaram
umas verdadeiramente intangiveis valiosas, agregando valor ao produto e a identidade
da empresa. A marca sobressai de um simbolo ou nome, carregando a identidade e a
percepc¢ao de valor de uma empresa. Em um setor onde a percepgao e a exclusividade
tém grande peso, como o da moda, o branding é essencial. A empresa em que agrega o
seu valor no mercado, ndo apenas atrai o grande publico, mas também estabelece o
olhar, o desejo de possuir, e a fidelidade ao longo do tempo.

Neste modo, a devida protecao de marca os salva de concorrentes utilizando
seus nomes e logotipos que se assemelham, ou que copiem o conceito e a identidade da
empresa e sua exclusividade. E fundamental no atual mercado global, onde a
competicdo € intensa e as barreiras de entrada, principalmente para empresas que
vendem exclusividade, precisam ser altas. A protecao de marca, assim, ajuda a manter
esse posicionamento e a fortalecer a presenca da marca em diversos em todo mercado
que alcanga.

As marcas de luxo possuem um valor econ0mico que muitas vezes supera o
valor dos ativos financeiros da empresa. Esse valor é construido por meio de branding,
que associa um sentido de prestigio e exclusividade ao produto. O branding, apoiado
pela protecdao de marca, fortalece o capital de marca, criando um ativo intangivel que
gera valor ao longo do tempo. Marcas renomadas, como Gucci e Chanel, por exemplo,
sdo altamente reconhecidas e protegem rigorosamente seus logotipos e padroes
estilisticos para garantir que suas criacdes permane¢am unicas.

A devida protecdao da liberdade para a empresa comercializar suas linhas e
produtos de forma mais tranquila, por meio de licenciamento e “merchandising”, além
de uma base correta dentre os parametros legais e leis vigentes no pais. A falsificacao,
por sua vez, nao s6 gera perdas financeiras, mas também prejudica a imagem e a
percepcdo de exclusividade de uma marca. Ao combater a pirataria e as imitagdes, a
empresa preserva seu valor economico e fortalece a percepcao de qualidade e

exclusividade, fundamentais para o setor de luxo.
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Diversas empresas de moda de luxo, ja consolidadas tém investido
intensamente na protecdo de seus direitos de marca, sendo algumas delas famosas
globalmente, reconhecidas pelo seu visual marcante, trazendo uma identidade unica,
como Marcas consagradas, como Hermes, Chanel e Louis Vuitton, se valem de uma série
de direitos de propiedade intelectual (PI) para proteger a reputacdo de seus produtos.
Temos como exemplo as bolsas que também sdo um instrumento usado pelos seus
criadores a firmarem seu nome no mercado, seus valores pelo ponto de vista popular
chegam a serem exorbitantes, e mesmo assim tendo uma alta comercializagdo no
parametro capitalista. Essas marcas utilizam um arsenal legal para proteger suas
criacdes e combater a pirataria, o que é uma ameacga constante a exclusividade e ao
valor que elas promovem.

A Louis Vuitton é um exemplo classico de como a protecdo da marca pode
impactar positivamente os neg6cios. Um caso em 2003, quando a marca processou a
Dooney & Bourke por usar uma logo similar, onde houve uma disputa acirrada,
embora a decisao final nao tenha considerado a parte contraria sentenciada no
processo, ele serviu como exemplo e auxilio a formar jurisprudéncias que serviram
como base para conflitos posteriores, em casos de contrafacdo. A Louis Vuitton
demonstrou que mesmo uma a¢do judicial que nao resulta em uma vitéria clara pode
reforcar sua posicdo no mercado e dissuadir futuros infratores. (WIPO Magazine,
2024).

Outra marca com uma grande relevincia no mercado de luxo é a Chanel,
fortemente reconhecida por adotar uma postura rigorosa contra a falsificagdo de seus
produtos. Em um exemplo recente, a marca entrou com uma a¢ao contra o breché What
Goes Around Comes Around, postulando pirataria da loja, onde produtos com a logo e
design da marca eram vendidos como originais da marca. A empresa sustentou que a
pratica do brech6 poderia confundir os consumidores e comprometer sua confianca.
Este caso tem sido observado de perto, pois pode trazer repercussdes importantes para
o setor de revenda de artigos de luxo.

A Chanel, ao longo dos anos, adotou uma politica de investir potencialmente na
protecao de sua propriedade intelectual, tentando combater a contrafacao
constantemente de suas pecas exclusivas. A marca emprega esforcos continuos,

constantemente voltados em investigacdes e acOes judiciais contra fabricantes e
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distribuidores de produtos falsificados, reafirmando seu posicionamento de nao
apenas proteger sua imagem, mas também garantir a devida a qualidade e a seguranga
dos itens oferecidos aos clientes (Chanel, 2024).

O licenciamento e autorizacao de marcas de moda é uma estratégia que tem se
mostrado com grande notoriedade no Brasil para a expansao e valorizacao das marcas,
tanto no Brasil quanto no cenario do mercado internacional. Esta expansao traz uma
grande visdo para o pafs, sobre perspectivas que movimentam o mercado de vendas,
mas também precisa superar obstaculos econdmicos e juridicos que merecem um olhar
detalhado. Financeiramente, o licenciamento de marcas permite que empresas
ampliem sua presenca no mercado sem a necessidade de gastos exorbitantes em
producao. De acordo com a Associacdo Brasileira de Licenciamento, o mercado de
licenciamento no Brasil movimenta cerca de R$18 bilhdes anualmente, com royalties
gerados que alcangam aproximadamente US$15 bilhoes (G1, 2022). A utilizagdo de
marcas reconhecidas pode resultar em um aumento significativo nas vendas; produtos
licenciados frequentemente apresentam um giro até 45% maior em comparagdo com
aqueles que nao sdo licenciados (Camargo Barros, 2020). Tendo uma maior facilidade
para rota¢do no mercado.

Ademais, a diversificagdo dos produtos licenciados possibilita que as marcas
entrem em novas categorias e segmentos de mercado, aumentando seu impacto e
visibilidade, e consequentemente atraindo novos consumidores. Entretanto, o

licenciamento também apresenta riscos financeiros. A falta de controle sobre a

Q-

qualidade dos produtos licenciados pode prejudicar a imagem da marca e levar
insatisfacdo do consumidor (Camargo Barros, 2020).

E imprescindivel que as empresas estabelecam contratos e parcerias, com
clausulas claras e detalhadas com os licenciados, definindo direitos e obrigacdes para
evitar conflitos futuros. A duragao das licencas geralmente é estipulada em dois anos,
com royalties variando entre 2% e 18% do preco bruto do produto (G1, 2022). No
ambito juridico, o licenciamento de marcas envolve questdes complexas relacionadas
a protecao da propriedade intelectual.

No Brasil, a legislacdo atual ndo oferece uma protecdo especifica para designs
de moda, o que pode resultar em desafios para os criadores ao tentarem proteger suas

inovagdes contra copias nao autorizadas (Gomes, 2023). O conceito de “trade
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dress” tem sido utilizado como um mecanismo para proteger a aparéncia visual dos
produtos e evitar concorréncia desleal. De acordo com Diniz (2019), mesmo sem
registro formal, é possivel proteger judicialmente a identidade visual da marca por
meio de medidas cautelares.

As marcas brasileiras frequentemente enfrentam barreiras comerciais ao tentar
se estabelecer em mercados externos. O fortalecimento das legislacdes relacionadas a
propriedade intelectual é crucial para garantir que as marcas possam competir
efetivamente no cendrio global (Camargo Barros, 2020). O mercado global de
licenciamento movimenta cerca de US$280 bilhdes anualmente, com os Estados Unidos
respondendo por uma parte significativa desse valor (Destra, 2021). O Brasil ocupa a
oitava posicdo nesse ranking global, evidenciando o potencial do pais nesse setor.

Em conclusdao, o licenciamento de marcas de moda representa uma
oportunidade significativa para o crescimento econdmico e a expansdo internacional.
No entanto, as empresas devem estar cientes dos riscos financeiros envolvidos e da
necessidade de uma protecdo juridica adequada. A elaboragdo de contratos bem
estruturados e o fortalecimento das legislacdes relacionadas a propriedade intelectual
sao fundamentais para garantir que as marcas possam prosperar em um ambiente
competitivo. Assim, a combinacao estratégica entre marketing eficaz e protecado legal

adequada pode maximizar os beneficios do licenciamento no setor da moda.

CONTRAFACAO E PIRATARIA NO SETOR DA MODA

Trata-se de negdcio que abrange a comercializacdo de servicos, indudstria e
produtos e, em muitos casos, envolve a criacdo de produtos através da atividade
intelectual. O Fashion Law, conhecido internacionalmente, abrange o estudo de
multiplas areas do direito e como essas areas podem ser aplicadas para proteger o
ramo e resolver litigios que possam surgir das relacdes decorrentes deste ramo.
Destina-se a tratar conflitos relacionados a propriedade industrial, direitos autorais,
direitos do consumidor, contratos, trabalho, comércio e inimeras outras areas no

contexto da moda.

Artigo 195. Comete crime de concorréncia desleal quem praticar os
seguintes atos:

[ - Publicar declaragdes falsas de qualquer forma que prejudiquem
interesses de concorrentes para obter vantagem;
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II - Fornecer ou divulgar informagdes falsas sobre concorrentes para
obter vantagem;

III - Utilizar meios fraudulentos para transferir clientes alheios em
beneficio proprio ou de outrem; IV - Utilizar ou imitar expressdes ou
cartazes publicitarios alheios para causar confusao entre produtos ou
negocios; V - Uso indevido de nomes comerciais ou de empresas ou
empresas alheias; logotipo, ou vender, exibir ou colocar a venda, ou
estocar produtos com essas informacgdes de referéncia; 6. Substituir
seu préprio nome ou nome de empresa pelo nome de outra pessoa ou
nome de empresa em produtos de outras pessoas sem o
consentimento da outra pessoa; VIII - vender, expor ou colocar a venda
produto adulterado ou falsificado em embalagem ou embalagem
alheia, ou utiliza-lo para negociar produto do mesmo tipo, ainda que
ndo adulterado ou falsificado, se o os factos ndo constituem crime
grave de consequéncias mais graves IX - Oferecer ou prometer
dinheiro ou outros beneficios a funcionario de concorrente com o
objectivo de lhe dar vantagem caso este deixe de cumprir as suas
funcoes laborais; outros fins, ou aceitar a promessa de pagamento ou
recompensa para fugir as obriga¢cdes do empregado e proporcionar
vantagem aos concorrentes do empregador. Dados, excluindo aqueles
conhecimentos, informagdes ou dados confidenciais que sejam 6bvios
para o conhecimento publico ou para pessoas qualificadas; e que possa
ser adquirido mediante contrato ou vinculo empregaticio, mesmo
apds o término do contrato XIII - Venda, exposicdo ou oferta a venda
de produtos, Declaracido de que o produto é objeto de patente
depositada ou concedida ou de desenho industrial registrado, mas o
produto ndo é mencionado ou mencionado em antncios ou
documentos comerciais como depositado ou patenteado, ou
registrado mas nao registrado. XIV - Divulgacdo, explora¢do ou uso
ndo autorizado de resultados de testes ou outros dados nao
divulgados, cuja preparacao exigiu esforco consideravel e; tenha sido
submetido a uma entidade governamental como condicdo de
aprovacdo da comercializacdo. Pena — Detencdo por 3 (trés) meses. a
um (um) ano, ou multa. As situacdes referidas no artigo 1.2, nos artigos
XI e XII incluem os empregadores, sécios ou dirigentes de sociedade
que se enquadrem nas categorias previstas nos artigos anteriores
(Brasil, 1996).

O Fashion Law, conhecido internacionalmente, abrange o estudo de multiplas
areas do direito e como essas areas podem ser aplicadas para proteger o ramo e
resolver litigios que possam surgir das relacdes decorrentes deste ramo. O estudo das
normas do direito da moda contribui para o desenvolvimento da industria do
vestudrio, protegendo os criadores da copia e da falsificacdo, além de prevenir litigios
e formalizar relagdes e vinculos entre os diversos sujeitos da cadeia. Da mesma forma,
evita praticas de trabalho analogas a escraviddo, promove meios legais para promover
o desenvolvimento sustentavel, a responsabilidade de influenciadores e marcas, entre

outros beneficios.
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O direito da moda ou simplesmente direito da moda, é uma area que trata
exclusivamente de todas as questdes juridicas que envolvem a industria. O conceito foi
proposto em 2006 por Susan Scafidi, professora e advogada americana, fundadora do
Fashion Law Institute, centro de pesquisa pioneiro nesta area.

No entanto, a necessidade de abranger a protecao do direito da moda na
legislacdo brasileira permanece evidente, a legislacdo brasileira ndo abandona a
obrigacao de proteger as criacdes e os direitos de seus criadores, compensando a falta
de disposi¢cdes especificas sobre esta questao na legislacdo brasileira. Temos a lei de
propriedade industrial, que possibilita a induistria no ramo da moda, possa lidar com
as diversas situacdes, incluindo a falsificacdo em todo o pais, uma vez que ainda tem
resguardo no Codigo Penal.

As consequéncias da falsificacdo e da pirataria vao além das marcas e afetam os
consumidores diretamente, levantando implicagdes éticas significativas. Para os
consumidores, a compra de produtos falsificados pode levar a uma série de
experiéncias negativas, incluindo perdas financeiras e decep¢des devido a qualidade
inferior. Além disso, muitos produtos falsificados sdo produzidos em condig¢des
antiéticas, muitas vezes envolvendo exploracdo de mdo de obra e degradacao
ambiental. Isso levanta questdes morais sobre as escolhas do consumidor e a
responsabilidade que os individuos tém em apoiar praticas éticas no setor da moda. A
medida que a conscientizacdo sobre essas questdes aumenta, os consumidores sao
cada vez mais encorajados a considerar as implicagbes de suas compras,
potencialmente levando a uma mudanga no comportamento de compra em diregdo a
opg¢Oes mais éticas e sustentaveis.

A Lein?9.279/1996 é uma peca crucial da legislacdo no Brasil que fornece uma
estrutura abrangente para a protecao da propriedade industrial, incluindo marcas
registradas, patentes e designs. Esta lei descreve os direitos dos proprietarios de
marcas registradas, permitindo que eles tomem medidas legais contra o uso nao
autorizado ou imitacdo de suas marcas registradas. Notavelmente, ela estabelece a
base legal para combater a falsificacdo, que envolve a falsificagdo ou imitagdo ilegal de
produtos de moda protegidos por essas marcas registradas. Ao conceder direitos

exclusivos aos produtores, esta lei visa proteger suas marcas e garantir que os
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consumidores possam confiar na autenticidade dos produtos que compram,
promovendo assim um ambiente competitivo justo no setor da moda.

Complementando a Lein29.279/1996,a Lein29.610/1998, conhecida como Lei
de Direitos Autorais, aprimora ainda mais a prote¢do da propriedade intelectual no
Brasil. Esta legislagcdo abrange varias formas de expressao criativa, incluindo designs
de moda, que podem ser elegiveis para protecdo de direitos autorais. Sob esta lei, os
designers podem impedir a reprodugdo ou distribuicdo ndo autorizada de suas obras,
0 que é particularmente importante na inddstria da moda, onde os designs podem ser
facilmente replicados.

A Lei de Direitos Autorais ndo apenas protege os aspectos estéticos da moda,
mas também promove a criatividade e a inovagdo, garantindo que os designers
recebam reconhecimento e compensacao por suas obras originais. Juntas, essas leis
formam uma estrutura legal robusta que visa coibir a falsificacdo e a pirataria no setor
da moda.

Apesar do estabelecimento dessas medidas legais, os desafios de execugao
persistem, levantando questdes sobre a eficacia das Leis n® 9.279/1996 e n®
9.610/1998.Um desafio significativo é a dificuldade em monitorar e provar casos de
falsificacdo e pirataria, que muitas vezes podem envolver cadeias de suprimentos
complexas e fronteiras internacionais. Além disso, muitas marcas sao sobrecarregadas
com os custos de prote¢do de sua propriedade intelectual, incluindo a implementagao
de tecnologias de protecdo e taxas legais. Como resultado, a eficacia dessas leis é
frequentemente prejudicada pela grande escala e sofisticagio das operagdes de

falsificacdo, levando a perdas econdmicas substanciais.

INOVAS;AO E DESENHO INDUSTRIAL NA MODA E DIREITOS AUTORAIS E A
CRIACAO DA MODA

Em termos de mecanismos de protec¢do para cole¢des de moda, a lei de direitos
autorais fornece uma estrutura que pode potencialmente salvaguardar os direitos dos
criadores. As colecoes de moda frequentemente incorporam uma visdo artistica,
combinando designs inovadores com conceitos culturais e estéticos, o que pode
qualifica-las para protecao de direitos autorais sob a Lei n©® 9.610/1998. A lei concede

aos autores direitos exclusivos para usar, desfrutar e dispor de suas obras, capacitando
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os designers a defender suas criagdes contra reprodugdes ndo autorizadas. No entanto,
a distincdo entre obras artisticas e designs industriais apresenta desafios, pois este
ultimo é frequentemente regido por diferentes protec¢des legais, como leis de design
industrial. Consequentemente, a aplicacdo de direitos autorais a cole¢cdes de moda
necessita de uma analise cuidadosa de como esses itens sdo classificados e até que
ponto eles podem ser protegidos sob as leis existentes.

A duragdo e as limitacdes da protecao de direitos autorais sob a Lei n?
9.610/1998 moldam ainda mais sua aplicabilidade ao setor da moda. Geralmente, a
protecdo de direitos autorais dura a vida do autor mais um nimero especificado de
anos, apés o qual a obra entra em dominio publico. Essa duracdo permite que os
criadores se beneficiem financeiramente e criativamente de seus designs, mas também
levanta preocupacdes sobre a sustentabilidade dessa protecdo na industria da moda de
ritmo acelerado, onde as tendéncias podem mudar rapidamente. Além disso, limitacdes
como uso justo e a necessidade de originalidade podem afetar como os designs de
moda sao protegidos, pois eles devem demonstrar um certo nivel de criatividade e
distin¢do para se qualificarem. A jurisprudéncia nacional comegou a abordar essas
complexidades, refletindo uma compreensado em evolucdo de como os direitos autorais
podem ser efetivamente aplicados no contexto da moda, o que é crucial para a protecao

continua de obras criativas neste setor.

JURISPRUDENCIA NACIONAL E INTERNACIONAL SOBRE PROTECAO DE MODA

No Brasil, varios casos importantes destacaram o impacto da lei de direitos
autorais na industria da moda, particularmente no que diz respeito a protecao de
designs e colecdes de roupas.Um caso notavel envolveu um designer que processou um
varejista de “fast-fashion” por reproduzir sua colecao exclusiva sem permissdo. O
tribunal decidiu a favor do designer, reforcando a nogao de que as criacoes de moda,
quando exibem expressao intelectual, sdo elegiveis para protecdo de direitos autorais
sob a Lei n? 9.610/1998.De acordo com o Superior Tribunal de Justi¢a (STJ), no REsp
1.105.368/SP, a protecao de criagdes de moda pode ser estendida aos direitos autorais,
quando ha originalidade e expressao criativa, considerando a distin¢cao entre desenhos
industriais e direitos autorais (Brasil, 2010). Este caso estabeleceu um precedente que

enfatizou a necessidade de protecdo legal no setor da moda, demonstrando que os
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criadores tém o direito exclusivo de usar e dispor de suas obras artisticas. Além disso,
esse reconhecimento legal encorajou os designers a investir em seus processos
criativos, sabendo que eles tém recurso contra potenciais violacdes.

Em uma escala internacional, varios tratados e acordos servem para fortalecer
a protecao de direitos autorais dentro da industria da moda. A Conven¢do de Berna
para a Protecdo de Obras Literarias e Artisticas estabelece uma estrutura para a
protecdo de obras criativas, incluindo designs de moda, ao determinar que os paises-
membros reconhe¢am os direitos autorais de obras de outros estados-membros. Além
disso, o Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados
ao Comércio (TRIPS) aprimora ainda mais a protecdo de direitos autorais ao
estabelecer padrdoes minimos que todos os membros da Organizacdo Mundial do
Comércio (OMC) devem aderir. Essas estruturas legais internacionais ndo apenas
fornecem uma base para a protecdo de obras relacionadas a moda, mas também
facilitam a aplicacao transfronteirica de direitos autorais, o que é crucial para designers
que operam em um mercado global.

Uma analise comparativa de diferentes jurisdi¢des revela abordagens variadas
alei da moda, particularmente em termos de protec¢do de direitos autorais. Nos Estados
Unidos, por exemplo, a industria da moda depende fortemente da lei de marcas
registradas e patentes de design, que oferecem um escopo de prote¢do diferente em
comparacao aos direitos autorais. Embora os direitos autorais nos EUA prevejam a
protecdo de obras originais de autoria, incluindo designs de moda, muitas vezes nao se
estendem aos aspectos funcionais das roupas. Em contraste, os paises europeus
tendem a fornecer proteg¢des de direitos autorais mais robustas que podem abranger
tanto os elementos artisticos quanto os utilitarios das criacdes de moda. Essa
divergéncia destaca a complexidade do direito da moda e a importancia de
compreender as estruturas legais especificas em diferentes jurisdicGes para navegar

efetivamente na protecao de obras criativas no setor da moda.

DESAFIOS NA PROTECAO INTERNACIONAL DE MARCAS NO SETOR DA MODA

Um dos desafios mais significativos enfrentados pelas marcas brasileiras no
processo de registro de marcas no exterior é a complexidade das leis internacionais de

marcas. O cenario da protecdo de marcas é regido por varios tratados e acordos,
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incluindo o Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual
Relacionados ao Comércio (TRIPS), que visa harmonizar os padrdes de prote¢do da
propriedade intelectual entre os paises membros. No entanto, as complexidades dessas
regulamentagdes internacionais podem ser esmagadoras para empresas nao
familiarizadas com os requisitos legais em diferentes jurisdi¢cdes. Essa complexidade
geralmente leva a confusao em relacdo a documentacdo necessaria, cronogramas e
medidas de conformidade exigidas para o registro bem-sucedido de marcas. Além
disso, o principio da territorialidade significa que as marcas devem ser registradas em
cada pais onde a protecao é buscada, complicando ainda mais o processo para marcas
brasileiras que buscam expandir seu alcance internacionalmente.

Como afirmado por Fabio Ulhoa Coelho (2019, p. 22), “as marcas, que sao sinais
distintivos que identificam, direta ou indiretamente, produtos e servi¢cos, sdo
responsaveis pela identificacdo que se realiza pela aposi¢cdo do sinal no produto ou no
resultado do servico”. Essa identificacdo é crucial em um contexto globalizado onde a
concorréncia é acirrada e a protecdo da propriedade intelectual se torna uma
necessidade premente.

Além disso, segundo Martins (2020, p. 45), “a falta de conhecimento sobre as
leis locais pode resultar em erros que atrasam o processo de registro e,
consequentemente, a entrada no mercado”. Essa afirmacdo destaca a importancia de
uma assessoria juridica especializada para orientar as empresas brasileiras na
navegacao pelas complexas regulamentacgdes internacionais.

A adesao do Brasil ao Protocolo de Madri também oferece um caminho facilitado
para o registro internacional de marcas, permitindo que as empresas brasileiras
realizem pedidos em multiplos paises com um tnico requerimento, reduzindo assim a
burocracia e os custos associados ao registro em diversas jurisdi¢cdes. Contudo, mesmo
com esse mecanismo, as empresas ainda enfrentam desafios relacionados a
compreensao das diferencas culturais e legais entre os mercados-alvo.

Por fim, conforme observado por Silva (2021, p. 78), “a protecao da marca nao
é apenas uma questdo legal; é uma estratégia comercial essencial para garantir a
competitividade no mercado global”. Essa visdo ressalta a necessidade de uma

abordagem proativa na gestao da propriedade intelectual como parte integrante do
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planejamento estratégico das empresas que desejam expandir suas operagdes
internacionalmente.

Os altos custos associados a prote¢do internacional de marca servem como
outra barreira para marcas brasileiras que buscam estabelecer suas marcas no
exterior. O 6nus financeiro abrange ndo apenas os custos diretos das taxas de registro,
mas também despesas relacionadas a consultas juridicas, tradugdes e potenciais
procedimentos de oposicio em jurisdicdes estrangeiras. Para muitas empresas
brasileiras, especialmente pequenas e médias empresas, esses custos podem ser
proibitivos, limitando sua capacidade de competir em escala global. Além disso, as
implicacdes financeiras sao exacerbadas pela realidade de que marcas nacionais bem-
sucedidas sao frequentemente registradas no exterior por terceiros que podem nao ter
nenhuma conexdo legitima com a marca. Essa questdo cria uma camada adicional de
risco financeiro e de reputacdo, destacando a necessidade urgente de solu¢cdes mais
acessiveis e econdmicas para protecao internacional de marcas brasileiras.

Como mencionado por Silva (2022), “os custos diretos do registro internacional
incluem taxas oficiais do INPI e taxas adicionais para os paises onde se busca

prote¢io”*

. Os valores podem variar significativamente; por exemplo, a taxa basica
para um pedido de registro internacional pode ser de 653 CHF para uma marca em
preto e branco ou 903 CHF para uma marca colorida, além das taxas que devem ser
pagas ao INPI em reais (Gov.br, 2021).Além disso, o Protocolo de Madri oferece uma
solucdo que permite registrar marcas em mais de 120 paises com um Unico pedido, o
que pode reduzir a burocracia e os custos associados ao registro em varias jurisdicoes
(EJUR, 2024). No entanto, mesmo com essa facilitagdo, as pequenas e médias empresas
ainda enfrentam desafios financeiros significativos. Como destacado por Almeida
(2023), “a falta de planejamento financeiro pode levar as empresas a desistirem do
registro internacional devido aos altos custos envolvidos”.

Por fim, é essencial que as empresas brasileiras busquem consultoria
especializada para entender melhor o processo e os custos envolvidos na protecao
internacional de suas marcas. Isso nao apenas ajudara na mitigacdo dos riscos
financeiros, mas também na construcdo de uma estratégia soélida para a expansao

global. Um dos principais desafios enfrentados pelas marcas brasileiras na aplicagao

de direitos de marca registrada no exterior é a dificuldade de monitorar violagdes. A
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natureza global da industria da moda significa que as marcas registradas podem ser
facilmente apropriadas indevidamente através das fronteiras, complicando os esforgos
para proteger a propriedade intelectual. As empresas brasileiras geralmente nao tém
recursos para monitorar adequadamente os mercados estrangeiros em busca de
potenciais violagdes. Esse desafio é exacerbado pelo ambiente acelerado do setor da
moda, onde as tendéncias mudam rapidamente e produtos falsificados podem surgir
da noite para o dia. Sem sistemas de monitoramento eficazes em vigor, as marcas
brasileiras podem achar dificil detectar violagcdes precocemente, levando a um risco
maior de diluicdo da marca e perda de participagdo de mercado.

A falta de recursos para recursos legais agrava ainda mais as dificuldades que
as marcas brasileiras enfrentam para proteger suas marcas registradas no exterior.
Muitas empresas de pequeno e médio porte podem ndo ter os meios financeiros para
se envolver em litigios longos e custosos de marcas registradas em jurisdicdes
estrangeiras. Honorarios advocaticios, custos de viagem e a necessidade de consultoria
juridica especializada podem se acumular rapidamente, tornando a busca pela
execucdo economicamente inviavel. Consequentemente, essas marcas podem optar
por abrir mao de agdes legais, o que pode encorajar os infratores e perpetuar um ciclo
de violacdes de marcas registradas. Como resultado, a auséncia de recursos adequados
dificulta a capacidade das empresas brasileiras de fazer valer seus direitos
efetivamente no cendrio internacional, deixando-as vulneraveis em um mercado global
competitivo.

Para marcas de moda, as implicacdes do TRIPS sdo significativas, pois ele cria
um ambiente mais estruturado para a protecao de marcas registradas. Sob este acordo,
as marcas podem se beneficiar de um processo mais simplificado, permitindo que elas
protejam suas marcas registradas sem a necessidade de se registrar individualmente
em cada pais. Isso é particularmente valioso para marcas brasileiras que visam entrar
em mercados globais, pois reduz a carga administrativa e os custos associados ao
registro de marcas registradas.

No entanto, a eficacia do TRIPS na prote¢do de marcas de moda depende de
mecanismos de execucdo locais, que podem variar amplamente entre os paises. Como
resultado, embora o TRIPS forneca uma camada fundamental de protecao, a aplicacao

dessas protecdes no mundo real pode ser inconsistente. Apesar de suas vantagens, o
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TRIPS tem limitagdes, particularmente ao abordar os desafios Uinicos enfrentados por
setores especificos, como a moda. O acordo ndo aborda adequadamente questdes
relacionadas a natureza acelerada da industria da moda, onde as tendéncias podem
mudar rapidamente e a necessidade de registro oportuno de marcas registradas é
crucial. Como destacado por Silva (2018, p. 150), “o Acordo TRIPS, ao estabelecer um
padrao Unico de protecao a propriedade intelectual, ndo considera as especificidades
de setores dinamicos como a moda, onde a agilidade no registro é fundamental para a
protecao das marcas”.

Além disso, paises em desenvolvimento como o Brasil frequentemente
encontram discrepancias entre o TRIPS e as leis locais, particularmente em relagdo ao
conhecimento tradicional e as expressdes culturais. Essa realidade pode levar a
conflitos que prejudicam a eficicia das prote¢des de marcas registradas no setor da
moda. Segundo Calliari (2009), “as diferencas entre as legislacdes locais e os padroes
estabelecidos pelo TRIPS podem criar barreiras adicionais para a protecdo efetiva das
marcas, especialmente em contextos culturais ricos e diversos”'. Isso ressalta a
necessidade de uma abordagem mais flexivel que considere as particularidades de cada
setor e regido.

A falta de adaptacdo do TRIPS as necessidades especificas da industria da moda
também pode resultar em um ambiente onde marcas bem-sucedidas sdo registradas
por terceiros sem conexdo legitima com elas, aumentando o risco financeiro e
reputacional para os criadores originais. Portanto, é urgente que haja uma revisao das
politicas internacionais para garantir que os direitos dos criadores sejam efetivamente

protegidos em um cenario global.

PERSPECTIVAS FUTURAS E DESAFIOS PARA O FASHION LAW

O campo do Fashion Law estad em grande ascensdo, especialmente com o
surgimento de novas tendéncias como a moda digital e a crescente demanda por
praticas sustentaveis. Além da recente criacdo da Comissao, que é o caso da OAB Sao
Paulo, onde é proporcionado estudo e analise das questdes legais relacionadas a
inddstria da moda. Promove debates, eventos e pesquisas para aprofundar o

entendimento das complexidades legais desse setor, incluindo propriedade intelectual,
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contratos, regulamentagdes, e-commerce e protecdo dos direitos dos criadores de
moda.

O principal objetivo é fornecer orientagdes juridicas e contribuir para o
desenvolvimento sustentavel e ético da industria da moda. (OAB, SP). Além de poés-
graduacoes, onde advogados podem se especializar no ramo, que cada vez abre mais
portas para o mercado, prometendo nos préximos anos, prometendo ser uma area que
crescera de forma potente.

Em outras regides do pais, o direito da moda vem fazendo ramificacdes e a
0OAB/RN, que tenha realizado o IV Encontro Internacional de Fashion Law. O evento é
promovido pela Escola Superior de Advocacia (ESA), em parceria com a Caixa de
Assisténcia aos Advogados do RN (CAARN), Comissao de Direito da Moda e Comissao
Especial de Propriedade Intelectual. A programacdao conta com discussdes sobre
Propriedade Intelectual, Pirataria, Indudstria 4.0, Redes Sociais, Mercado de Trabalho e
Compliance, dentre outros temas. (OAB RN). O encontro proporcionou a uma excelente
oportunidade de aprendizado e troca de conhecimentos sobre o impacto da evolugao
tecnolégica e das novas praticas do mercado na moda e nas questdes juridicas
associadas.

Atualmente, o mercado apresenta desafios significativos para a protecao da
propriedade intelectual na moda, exigindo uma reflexdo sobre a necessidade de
reformas legislativas que acompanhem essa rapida transformacao. A moda, o direito
digital, tem revolucionado a forma como as marcas se relacionam com os
consumidores. Com o advento dos NFTS (tokens nao fungiveis), as marcas de moda
estdo explorando novas oportunidades de monetizacdo e engajamento. Os NFTS dao
uma liberdade para que designers criem itens digitais unicos, que podem ser
comprados e vendidos em plataformas virtuais. De acordo com um artigo da FAAP
(2022), marcas como Prada e Burberry ja estdo se aventurando nesse espaco,
reconhecendo o potencial dos NTFS para criar fontes de receita e fortalecer sua
presenca no metaverso.

Além disso, a crescente demanda por praticas sustentaveis na industria da moda
exige uma reavaliacdo das leis existentes. A sustentabilidade ndo se limita apenas a
producao ética; envolve também a responsabilidade social e ambiental das marcas.

Oliveira (2024) argumenta que € imprescindivel incorporar o conceito de moda
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sustentavel nas legislacdes brasileiras, promovendo praticas que assegurem padrdes
de produgdo responsaveis.

Embora a Politica Nacional de Residuos Solidos ja estabeleca diretrizes para
gestdao de residuos, é necessario expandir essas diretrizes para incluir aspectos
relacionados a sustentabilidade na cadeia produtiva da moda. As tendéncias globais no
direito da moda também refletem uma mudanca em dire¢do a prote¢do mais eficaz das
criagdes. O conceito de “trade dress”, que protege a identidade visual das marcas, tem
ganhado destaque como uma ferramenta legal essencial para evitar a concorréncia
desleal. Diniz (2019) enfatiza que mesmo sem registro formal, é possivel proteger
judicialmente a identidade visual da marca por meio de medidas cautelares. No
entanto, no Brasil ainda existem lacunas na legislacao que dificultam essa protecao,
resultando em prejuizos financeiros significativos para os criadores (Gomes, 2023).

A tecnologia desempenha um papel crucial na transformacdo do Fashion Law. A
digitalizacdo ndo so6 facilita o acesso ao mercado global como também apresenta novos
desafios em termos de pirataria e violagdo de propriedade intelectual. A
implementacdo de tecnologias como “blockchain” pode oferecer solu¢cdes inovadoras
para rastrear a autenticidade e propriedade das cria¢gdes, garantindo maior seguranga
para designers e consumidores (Audaces, 2022).

Em suma, as perspectivas futuras para o Fashion Law sdo promissoras, mas
repletas de desafios. A necessidade urgente de reformas legislativas é evidente para
acompanhar as rapidas mudancgas no setor da moda. A integracdo dos conceitos de
moda digital e sustentabilidade nas legisla¢des existentes é fundamental para garantir
uma protecdo eficaz as criagdes e promover um ambiente mais justo e ético na
industria da moda. O fortalecimento das normas juridicas relacionadas a propriedade
intelectual sera essencial para assegurar que os criadores possam prosperar em um

mercado cada vez mais competitivo e dinamico.

CONCLUSAO

A protecdo da identidade e reputacdo da marca é um dos impactos mais
significativos da protecdo da propriedade intelectual na indudstria da moda. As marcas
de moda geralmente dependem muito de sua identidade unica, que é moldada por seus

designs, logotipos e imagem geral. As leis de propriedade intelectual, incluindo marcas
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registradas e direitos autorais, fornecem estruturas legais que protegem esses
elementos distintivos, garantindo que as marcas possam manter sua reputacdo no
mercado. Quando as marcas sdo capazes de proteger sua identidade, elas podem
cultivar a confianca e a lealdade do consumidor, que sdo cruciais para o sucesso a longo
prazo.

Além disso, uma identidade de marca forte ndo apenas diferencia os produtos
em um mercado lotado, mas também aumenta o valor percebido da marca,
contribuindo, em ultima andlise, para sua viabilidade econémica e crescimento.

Os beneficios econdmicos e a estabilidade do mercado sdo ainda mais
aprimorados pela protecdo robusta da propriedade intelectual. Quando as marcas de
moda podem investir com confianga em inovacdo e design, sabendo que seus
resultados criativos sdo legalmente protegidos, elas tém mais probabilidade de
contribuir para o crescimento econdémico geral da indudstria. Esse investimento pode
levar a criacdo de empregos, aumento de vendas e um mercado mais dindmico. Dentro
os direitos de propriedade intelectual ajudam a estabilizar o mercado ao impedir a
concorréncia desleal e garantir que todos os participantes operem em igualdade de
condicdes.

Ao promover um ambiente onde a inovacdo é recompensada, a protecdo da
propriedade intelectual incentiva as marcas a evoluir e melhorar continuamente, o que
beneficia os consumidores por meio de uma variedade maior de produtos de qualidade.

A prevencao de falsificagdes e imitagdes € outro impacto critico da prote¢ao da
propriedade intelectual nas marcas de moda. Produtos falsificados nao apenas
prejudicam o sucesso financeiro de marcas legitimas, mas também prejudicam sua

reputacdo e a confianga do consumidor. Ao aplicar as leis de propriedade intelectual,
as marcas podem tomar medidas legais contra falsificadores e imitadores, protegendo
assim sua participagdo no mercado e garantindo que os consumidores recebam
produtos auténticos. Incentivar processos criativos e originalidade ¢ um aspecto
fundamental do equilibrio entre inovacao e protecdo de propriedade intelectual na
indastria da moda. Estruturas legais, como leis de direitos autorais e marcas
registradas, fornecem aos designers as ferramentas necessarias para proteger suas
criacdes exclusivas de uso ndo autorizado e imitagdo. Ao garantir que os designs

originais sejam legalmente protegidos, essas leis ndo apenas promovem a inovacao,
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mas também incentivam os designers a investir tempo e recursos em seus processos
criativos. Essa protecdo é essencial para promover um ecossistema de moda vibrante
onde a originalidade prospera, pois permite que os designers construam suas marcas
e ganhem reconhecimento em um mercado competitivo.No entanto, designers
emergentes enfrentam desafios significativos para navegar nas complexidades da lei
de propriedade intelectual. Muitas vezes, esses designers ndo tém os recursos e o
conhecimento necessarios para proteger efetivamente suas criagdes, deixando-os
vulneraveis a violagdo de marcas maiores e estabelecidas.

Esse desequilibrio pode sufocar a inovagdo, pois novos designers podem
hesitar em investir em empreendimentos criativos se temerem que seu trabalho seja
copiado sem recurso. A estrutura legal existente pode ndo abordar adequadamente as
caracteristicas unicas do design de moda, levando a uma lacuna na protecdo que pode
dificultar o crescimento de novos talentos na industria. Enfrentar esses desafios é
crucial para promover um ambiente equilibrado que incentive a criatividade ao mesmo
tempo em que fornece as prote¢des necessarias.

As implica¢des da protecdo da propriedade intelectual vao além dos designers
individuais para impactar a escolha do consumidor e a competi¢cdo de mercado. Um
regime de propriedade intelectual robusto pode aumentar a competi¢cdo de mercado
ao garantir que os consumidores tenham acesso a uma gama diversificada de designs
originais, ja que as marcas protegidas sdo menos propensas a se envolver em praticas
de imitacao.

Essa diversidade ndo apenas enriquece o mercado, mas também capacita os

consumidores a fazer escolhas informadas sobre suas compras, apoiando praticas de
consumo éticas. No entanto, se as leis de propriedade intelectual forem excessivamente
restritivas, elas podem inadvertidamente limitar a introdu¢do de novos produtos e
tendéncias, prejudicando a escolha do consumidor. Portanto, é essencial encontrar um
equilibrio que promova uma competicao saudavel ao mesmo tempo em que garanta
que a criatividade e ainovacao sejam adequadamente protegidas na industria da moda.

Diante dos desafios enfrentados pelo publico da moda, se faz necessario a

criacdo de normas especificas sobre a tematica, para que na existéncia de conflitos,
possam estar sendo validados e reconhecidos pelo o poder judicidrio. Entretanto,

devera ser aplicado aos casos concretos, enquanto persistir a auséncia normativa de
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leis ja existentes, porém interpretadas hermeneuticamente para o campo da moda,
construindo desta forma arcaboucgo jurisprudencial a ser aplicado em casos
semelhantes.

Se faz necessario também, uma melhor conscientizacdo,sobre os direitos de
propriedade intelectual dentro da industria da moda, tal como com o proprio
consumidor, que precisa compreender todos os elementos que envolvem por tras de
um objeto falsificado, para que exista um ambiente comercial digno, e protetor dos

direitos de todos os envolvidos, entre fornecedor e consumidor.
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