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RESUMO

O artigo analisa a responsabilidade civil dos influenciadores digitais ante a Lei n®
15.211/2025, denominada Estatuto Digital da Crianca e do Adolescente, com foco nos
deveres de protecdo estabelecidos para ambientes digitais acessiveis a criancgas e
adolescentes. O objetivo é examinar o contexto social de surgimento da norma, as
mudang¢as que ela promove na atuacdao de agentes econdmicos digitais e as
consequéncias positivas e negativas de sua aplicacdo a publicidade de influéncia. A
pesquisa é qualitativa, bibliografica e documental, baseada na Constituicao Federal,
no Codigo de Defesa do Consumidor, no Estatuto da Crian¢a e do Adolescente, na Lei
n? 15.211/2025, em doutrina especializada e em precedentes judiciais relacionados
a responsabilidade civil de influenciadores. Conclui-se que o ECA Digital reforca a
protecdo integral, a prevencdo de riscos e o dever de transparéncia, podendo alcangar
influenciadores quando houver monetizacao, publicidade, impulsionamento ou
exploracdo econdmica de conteudo dirigido ou acessivel ao publico infantojuvenil.
Todavia, sua aplicacdo exige proporcionalidade, demonstracdo do nexo causal e

distin¢do entre criagao legitima de contetido e comunicagao comercial abusiva.
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ABSTRACT

This article analyzes the civil liability of digital influencers under Law No.
15,211/2025, known as the Digital Statute of Children and Adolescents, focusing on
the duties of protection established for digital environments accessible to children
and adolescents. The objective is to examine the social context in which the statute
emerged, the changes it introduces to the activity of digital economic agents, and the
positive and negative consequences of its application to influencer advertising. The
research is qualitative, bibliographic and documentary, based on the Brazilian
Federal Constitution, the Consumer Protection Code, the Statute of Children and
Adolescents, Law No. 15,211/2025, specialized legal doctrine and judicial precedents
related to the civil liability of influencers. It concludes that the Digital ECA reinforces
integral protection, risk prevention and the duty of transparency, and may reach
influencers when there is monetization, advertising, boosting or economic
exploitation of content directed at or accessible to children and adolescents. However,
its application requires proportionality, proof of causal link and a distinction between

legitimate content creation and abusive commercial communication.
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Influencer advertising.

INTRODUCAO

A consolidacdo das redes sociais como espaco de comunicacdo,
entretenimento e consumo alterou profundamente a forma como produtos, servicos,
ideias e comportamentos circulam na sociedade. Nesse cenario, os influenciadores
digitais deixaram de ocupar posicdo meramente recreativa ou opinativa, passando a
exercer funcdo relevante na formacao de escolhas de consumo, na difusao de padroes
de comportamento e na construcao de vinculos de confianga com publicos especificos.

A publicidade tradicional, geralmente identificada por sua forma institucional,
cedeu espaco a uma comunica¢do mais intima, continua e emocional. O anuncio
publicitario ja ndo aparece apenas como peca destacada, mas também como
recomendacdo pessoal, rotina de vida, comentario espontaneo, demonstracao de uso
ou sugestdo inserida em contetido de entretenimento. Essa alteracdo torna mais dificil

para o publico distinguir opinido, criacdo cultural, publicidade e exploragdo



econdmica da influéncia digital.

Quando esse ambiente alcan¢a criancas e adolescentes, a questdao passa a
exigir tratamento juridico mais rigoroso. O publico infantojuvenil se encontra em
condicao peculiar de desenvolvimento, razao pela qual a Constituicdo Federal
estabeleceu a protecdo integral e a prioridade absoluta como fundamentos de sua
tutela juridica (Brasil, 1988). O Estatuto da Crianca e do Adolescente, por sua vez,
consolidou a compreensao de que familia, sociedade e Estado compartilham deveres
de protecao em relacdo a esse grupo (Brasil, 1990a).

A Lei n? 15.211/2025, denominada Estatuto Digital da Crianca e do
Adolescente, surge nesse contexto de intensificacdo dos riscos digitais e busca
estabelecer parametros especificos para produtos e servicos de tecnologia da
informacao direcionados a criangas e adolescentes ou de acesso provavel por eles. A
norma adota linguagem preventiva, centrada na mitigacdo de riscos, na protecao de
dados, na seguranga por padrdo, na supervisao parental e na vedagao de praticas que
explorem comercialmente a vulnerabilidade infantojuvenil (Brasil, 2025a).

O presente artigo investiga a responsabilidade civil dos influenciadores
digitais ante o ECA Digital, tomando como problema de pesquisa a seguinte
indagacdo: em que medida a Lei n? 15.211/2025 cria ou refor¢a deveres juridicos
capazes de alcancar influenciadores digitais quando sua atuag¢do economica atinge
criancas e adolescentes? A hipotese adotada é a de que a lei ndo transforma todo
influenciador em responsavel automatico por qualquer conteddo acessado por
menores, mas amplia os deveres de cuidado quando ha monetizacao, publicidade,
impulsionamento, recomendacdo comercial ou exploracdo econémica de contetido
que dialogue com o publico infantojuvenil.

O estudo tem como objetivo geral analisar a responsabilidade civil dos
influenciadores digitais ante a Lein? 15.211/2025. Como objetivos especificos, busca-
se: compreender o contexto social de surgimento do ECA Digital; identificar as
mudancas promovidas pela lei no ambiente de atua¢do dos influenciadores; e avaliar
criticamente as consequéncias positivas e negativas de sua aplicacdo, especialmente
quanto a prote¢do infantojuvenil, a liberdade de expressdao e a necessidade de

proporcionalidade na responsabilizacao civil.

REFERENCIAL TEORICO
0 ECA Digital e o Contexto Social de Protec¢ao Infanto-Juvenil

A Lei n? 15.211/2025 foi editada para disciplinar a protecao de criancgas e



adolescentes em ambientes digitais. Seu ambito de aplicacao alcanga produtos e
servicos de tecnologia da informacdo direcionados a esse publico ou de acesso
provavel por ele, independentemente do local de desenvolvimento, oferta,
comercializagdo ou operacao do servigo (Brasil, 2025a). Essa amplitude demonstra
que o legislador buscou enfrentar uma realidade marcada por plataformas
transnacionais, fluxos massivos de dados e comunicac¢do digital permanente.

A norma se insere em uma trajetoria constitucional e infraconstitucional de
protecdo da infancia. A Constituicdo Federal, em seu art. 227, impde a familia, a
sociedade e ao Estado o dever de assegurar direitos fundamentais de criangas e
adolescentes com absoluta prioridade (Brasil, 1988). O Estatuto da Crianga e do
Adolescente, por sua vez, ja havia estruturado a doutrina da protegdo integral,
reconhecendo a criancga e o adolescente como sujeitos de direitos, e ndo como simples
destinatarios passivos de tutela (Brasil, 1990a).

O ECA Digital representa, portanto, uma especializacdo da protecao integral
para o ambiente tecnolégico. Nao se limita a punir condutas posteriores ao dano; sua
l6gica principal é preventiva. A lei estabelece que produtos e servigos digitais devem
observar o melhor interesse da crianga e do adolescente, bem como adotar medidas
adequadas e proporcionais para assegurar niveis elevados de privacidade, protecao
de dados e seguranca (Brasil, 2025a).

A relevancia dessa norma também se explica pelo fato de que criangas e
adolescentes acessam redes sociais, jogos, aplicativos de conversa, plataformas de
video e ambientes interativos em idade cada vez mais precoce. O material
institucional do Ministério da Justica e Seguranca Publica sobre o ECA Digital destaca
que a lei busca ampliar a protecdo contra riscos como exploragdo, abuso,
cyberbullying, exposicdo indevida, contato prejudicial e praticas comerciais
inadequadas (Brasil, 2026).

O contexto social de surgimento da Lei n? 15.211/2025 ndo pode ser
dissociado da economia da atencdo. Plataformas digitais e criadores de contetido
disputam tempo de permanéncia, engajamento, dados e influéncia comportamental.
Para Dias et al. (2023), as plataformas ndo atuam apenas como intermediarias
neutras, pois moldam a forma como os usudrios interagem, exercendo poder
estrutural sobre sociedades e economias. Essa compreensdo é fundamental para
perceber que a protecao infantojuvenil ndo se resume ao conteudo isolado, mas
envolve arquitetura digital, mecanismos de recomendacao e formas de monetizagao.

Nessa logica, o influenciador digital aparece como agente de comunicagédo e,

em determinadas situagdes, como agente econdmico. Quando sua atuacdo esta



vinculada a remuneracdo, patrocinio, recebimento de produtos, impulsionamento,
venda prépria ou publicidade indireta, hd aproximacdo com a cadeia de consumo.
Essa posicdo hibrida exige andlise juridica cuidadosa, especialmente quando a

mensagem atinge criangas e adolescentes.

Vulnerabilidade, Hipervulnerabilidade e Relacdes de Consumo Digitais

0 Codigo de Defesa do Consumidor tem como fundamento a prote¢do da parte
vulneravel da relagdo de consumo. Miragem afirma que “o direito do consumidor se
constrdi em torno da vulnerabilidade” (Miragem, 2021, p. 243). A vulnerabilidade,
nesse sentido, ndo decorre apenas da fragilidade econdémica, mas também da
assimetria informacional, técnica, juridica e comportamental existente entre
consumidores e fornecedores.

No ambiente digital, essa vulnerabilidade assume formas proprias. O
consumidor é exposto a mensagens personalizadas, algoritmos de recomendacao,
técnicas de engajamento, design persuasivo e publicidade integrada ao
entretenimento. Marques (2021) observa que os modelos digitais de consumo
desafiam a teoria tradicional dos servicos, pois plataformas colaborativas e
ambientes virtuais aproximam fornecedores, usudrios e intermediarios de maneira
rapida e complexa.

A crianca e o adolescente, além de consumidores vulneraveis, podem ser
compreendidos como hipervulneraveis quando submetidos a praticas comerciais no
ambiente digital. A hipervulnerabilidade decorre da condicdo peculiar de
desenvolvimento, da menor capacidade de compreensdo dos efeitos econémicos e
sociais da publicidade e da maior suscetibilidade a estimulos lidicos, emocionais e
identitarios. O art. 37, § 22, do Codigo de Defesa do Consumidor considera abusiva,
entre outras, a publicidade que se aproveite da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianga (Brasil, 1990Db).

A publicidade de influéncia potencializa essa preocupacao. A crianca pode nao
perceber que determinado contetido, apresentado como brincadeira, rotina,
recomendacdo ou entretenimento, possui finalidade comercial. A confianca
depositada no influenciador, a repeticao de padrdes de consumo e a associacdo entre
admiracao pessoal e produto anunciado reduzem a capacidade critica do publico
infantojuvenil.

O ECA Digital dialoga com essa realidade ao prever fundamentos como
protecdo integral, prevaléncia absoluta dos interesses de criancas e adolescentes,

seguranca contra exploracdo e abuso, promoc¢ao da educagdo digital e transparéncia



no tratamento de dados pessoais (Brasil, 2025a). A norma nao elimina a incidéncia
do Cédigo de Defesa do Consumidor; ao contrario, refor¢a a necessidade de leitura

sistematica entre protecao da infancia, defesa do consumidor e responsabilidade civil.

Influenciadores Digitais, Publicidade e Cadeia de Consumo

O influenciador digital é sujeito que, por meio de presenga constante em redes
sociais, cria vinculo de confianca com determinado publico e exerce poder de
persuasao. Esse poder pode ser utilizado para fins opinativos, artisticos, culturais ou
comerciais. O problema juridico aparece quando a influéncia se converte em
instrumento de publicidade ou recomendacdo remunerada, especialmente se a
comunicacao nao deixa claro o seu carater econdémico.

O Ministério Publico do Estado do Piaui, em estudo sobre a responsabilidade
civil dos influenciadores digitais, destaca que a divulgacao de produtos e servigos nas
redes sociais pode gerar responsabilidade quando o influenciador participa da cadeia
de consumo e contribui para a formac¢ado da decisdo do consumidor (MPPI, 2022). Essa
perspectiva rompe com a ideia de que apenas o fornecedor-anunciante pode
responder por danos decorrentes da publicidade.

Ajurisprudéncia estadual também indica essa tendéncia. O Tribunal de Justica
de Sdo Paulo noticiou condenacdo envolvendo influenciadora digital e empresa de
consultoria em razao de propaganda enganosa de curso on-line, reconhecendo que a
atuacao publicitaria pode gerar consequéncias indenizatorias (TJSP, 2024). De modo
semelhante, o Tribunal de Justica do Parana divulgou decisdo responsabilizando
influenciadora por participagdo em andncio que causou prejuizo ao consumidor
(TJPR, 2025).

Embora tais precedentes ndo estejam necessariamente ligados ao ECA Digital,
eles demonstram que a atuacao de influenciadores ja vem sendo analisada sob a 6tica
da responsabilidade civil e do dever de informacao. Quando se acrescenta a presenga
de criangas e adolescentes como publico-alvo ou publico provavel, o dever de cautela
tende a ser reforgado.

Stoco (2024) sustenta que a responsabilidade civil pode alcangar aquele que
participa direta ou indiretamente do ciclo causador do dano, especialmente quando
ha proveito econdmico. A aplicacdo dessa compreensao aos influenciadores digitais
exige verificar se houve publicidade identificavel, beneficio econémico, participacao
na campanha, omissao relevante, inducdo ao erro e nexo causal entre a conduta
comunicacional e o dano experimentado.

A responsabilidade civil, portanto, ndo deve ser automatica, mas também nao



pode ser afastada pela simples alegacdo de que o influenciador apenas comunicou
opinido pessoal. Diniz (2023) ensina que a responsabilidade civil se relaciona a
reparacdao de dano decorrente de conduta juridicamente relevante. Em ambientes
digitais, essa conduta pode ocorrer por agdo, omissdo, falta de informacdo ou

divulgacao publicitaria abusiva.

METODOLOGIA

A pesquisa adota abordagem qualitativa, de natureza bibliografica e
documental. A op¢ao por esse método decorre do objetivo de examinar criticamente
a Lein? 15.211/2025 e sua relagdo com a responsabilidade civil dos influenciadores
digitais, sem realizacdo de pesquisa empirica com seres humanos.

O levantamento bibliografico foi realizado a partir de obras e estudos
relacionados ao Direito Civil, Direito do Consumidor, Direito Digital, responsabilidade
civil, protecdo integral da crianca e do adolescente e regulacdo de plataformas. Foram
utilizados autores ja consolidados no debate juridico, como Miragem, Marques, Diniz,
Stoco, Schreiber, Nitrini, Dias et al. e Balkin, além de estudos institucionais sobre
publicidade de influéncia e protecado infantojuvenil.

A pesquisa documental concentrou-se na Constituicao Federal, no Estatuto da
Crianca e do Adolescente, no Cédigo de Defesa do Consumidor e na Lei n?
15.211/2025. Também foram considerados documentos institucionais do Ministério
da Justica e Seguranca Publica e da Camara dos Deputados sobre o ECA Digital, por
serem materiais voltados a explicacdo publica da norma e de seus objetivos de
protecao.

No campo jurisprudencial, foram examinadas decisdes e noticias institucionais
de tribunais estaduais sobre responsabilizagdo de influenciadores digitais em
situagdes de publicidade enganosa. Tais precedentes foram utilizados como suporte
interpretativo para compreender a tendéncia de reconhecimento do influenciador
como possivel participante da cadeia de consumo.

O método de analise é sistematico e critico. Sistematico porque articula
normas constitucionais, consumeristas, civis e infantojuvenis; critico porque avalia
ndo apenas as consequéncias positivas da Lei n? 15.211/2025, mas também os riscos
de aplicacdo excessiva, generalizacdo normativa e tensdao com a liberdade de

expressao.

RESULTADOS E DISCUSSOES

O que a Lein®15.211/2025 Efetivamente Promove



A primeira mudanca relevante promovida pelo ECA Digital é a ado¢do de uma
légica de prevencdo. A lei impde aos fornecedores de produtos e servicos de
tecnologia da informacao deveres de prevencdo, protecao, informacdo e seguranga
quando seus servicos forem direcionados a criangas e adolescentes ou de acesso
provavel por eles (Brasil, 2025a). Essa previsdo desloca o centro da tutela juridica da
simples reparagdo posterior para a constru¢do de ambientes digitais mais seguros
desde a concepcgao.

A segunda mudancga diz respeito ao conceito de acesso provavel. A lei ndo se
limita a servicos declaradamente infantis. Ela também se aplica a produtos e servicos
que, pela atratividade, facilidade de acesso ou grau de risco, tenham probabilidade
significativa de uso por criangas e adolescentes (Brasil, 2025a). Essa opg¢ao legislativa
¢ importante porque muitos contetidos consumidos por menores nao sdo
formalmente destinados a eles, mas acabam alcan¢cando esse publico por meio de
algoritmos, compartilhamentos e recomendacao social.

A terceira mudancga consiste na imposicdo de deveres de seguranca por
padrdo. A Lei n? 15.211/2025 determina que produtos e servicos digitais devem
operar, por padrdo, com alto grau de protecao a privacidade e aos dados pessoais de
criangas e adolescentes. Também prevé ferramentas de supervisao parental, controle
de tempo de uso, restricao de contatos prejudiciais, limitacdo de funcionalidades que
estimulem uso compulsivo e informacdes acessiveis aos pais e responsaveis (Brasil,
2025a).

A quarta mudanga se refere a publicidade e a exploracao comercial. A lei veda
praticas publicitarias predatorias, injustas ou enganosas, bem como praticas capazes
de gerar danos financeiros ou prejuizos ao desenvolvimento biopsicossocial de
criancas e adolescentes. O art. 22 da Lei n? 15.211/2025 trata especificamente da
publicidade em meio digital e veda o uso de técnicas de perfilamento para
direcionamento de publicidade comercial a criancas e adolescentes (Brasil, 2025a).

Essa vedacao tem impacto direto sobre a atuacao de influenciadores digitais.
Embora a lei tenha como destinatarios primarios fornecedores de produtos ou
servicos de tecnologia da informacao, a economia da influéncia opera em articulagdo
com plataformas, anunciantes, criadores e mecanismos de monetizagcdo. Assim,
quando o influenciador participa de campanhas destinadas ou acessiveis a menores,
sua atuacgao deve ser compatibilizada com os deveres de informacao, transparéncia e

protecao.



Influenciadores Digitais e Novos Deveres de Cuidado

O ECA Digital nao cria um regime especifico nomeado como “responsabilidade
civil do influenciador digital”. Contudo, a lei estabelece parametros de protecdo que
podem irradiar efeitos sobre todos os agentes que participam da comunica¢do
comercial em ambientes digitais. A existéncia de monetiza¢do, impulsionamento,
patrocinio, venda de produtos ou promoc¢do de marcas pode aproximar o
influenciador da cadeia de consumo.

O primeiro dever que se destaca é o dever de identificacdo publicitaria. A
publicidade velada é especialmente problemdatica quando atinge criancas e
adolescentes, pois explora a dificuldade de distingdo entre entretenimento e antncio.
0 Cédigo de Defesa do Consumidor ja exige transparéncia na informacdo e proibe
publicidade enganosa ou abusiva (Brasil, 1990b). O ECA Digital reforca essa logica ao
combater praticas que explorem a vulnerabilidade infantojuvenil.

O segundo dever é o de adequacdo da linguagem. O influenciador que se
comunica com publico infantil ou adolescente deve considerar que expressdes de
urgéncia, exclusividade, pertencimento, medo de exclusdo social, desafios,
recompensas e gamificacdo podem operar como estratégias persuasivas intensas. O
problema ndo estd na criacao de conteudo em si, mas no abuso da confianca e da
deficiéncia de julgamento de menores.

O terceiro dever é o de diligéncia quanto ao conteudo divulgado. O
influenciador nao precisa ser transformado em fiscal absoluto de todo produto ou
servico existente, mas deve adotar cautela compativel com o alcance de sua
comunicacao e com o publico atingido. A depender do caso concreto, a auséncia de
verificacdo minima, a ocultagdo de vinculo comercial ou a promoc¢ao de pratica
manifestamente inadequada pode gerar responsabilidade civil.

Ainsercdo do influenciador na cadeia de consumo deve ser analisada conforme
a funcdo exercida na campanha. Se ele apenas manifesta opinido espontanea, sem
finalidade econ6mica, a incidéncia da responsabilidade civil consumerista é mais
restrita. Entretanto, se ha publicidade, patrocinio, monetizacdo ou beneficio
econémico direto ou indireto, o conteddo se aproxima da comunicacdo comercial e
passa a exigir transparéncia reforgada.

Essa distin¢do é essencial para preservar a liberdade de expressao e, ao mesmo
tempo, impedir que a aparéncia de espontaneidade seja utilizada como técnica de
persuasdao comercial sobre criancas e adolescentes. A responsabilidade civil deve

incidir de modo proporcional a participa¢do do influenciador, ao grau de controle



sobre a mensagem, a identificacdo do publico atingido e a previsibilidade do risco.

Responsabilidade Civil, Nexo Causal e Consumidor Hipervulneravel

A responsabilidade civil dos influenciadores digitais ante o ECA Digital deve
ser compreendida a partir de trés elementos: conduta, dano e nexo causal. A conduta
pode consistir na divulgacdo de publicidade abusiva, na omissao do carater comercial
da mensagem, no incentivo a comportamento prejudicial ou na exploracao econdmica
de conteddo acessivel a menores sem salvaguardas adequadas. O dano pode ser
patrimonial, moral, existencial ou relacionado a violagdo de direitos da personalidade
e do desenvolvimento infantojuvenil.

O nexo causal é o ponto mais sensivel. Nem todo dano sofrido por crianga ou
adolescente em ambiente digital podera ser atribuido ao influenciador. E necessario
demonstrar que a comunicacao do influenciador teve relevancia concreta para o
resultado, seja por induzir comportamento, reforcar consumo inadequado, ocultar
informacao essencial ou explorar vulnerabilidade especifica. Sem essa demonstracao,
a responsabilizacdo corre o risco de se tornar genérica e incompativel com a
seguranca juridica.

A teoria do risco e a responsabilidade objetiva podem ser invocadas quando a
atuacdo do influenciador estiver integrada a atividade econémica de consumo.
Todavia, a objetivacdo da responsabilidade ndo elimina a necessidade de nexo causal
e de analise da participacao efetiva do agente. A solidariedade na cadeia de consumo
deve ser manejada com critério, para evitar tanto a impunidade de agentes relevantes
quanto a responsabilizacao automatica de qualquer criador de contetudo.

O consumidor infantojuvenil exige tutela reforcada porque sua
vulnerabilidade nao é apenas econ6mica, mas cognitiva, informacional e emocional.
A publicidade de influéncia pode mobilizar admiracdo, identificacao e pertencimento,
criando estimulos que escapam a percepc¢ao critica de criangas e adolescentes. Nesse
ponto, a protecdo do ECA Digital se conecta ao art. 37, § 29, do Coédigo de Defesa do
Consumidor, que reconhece a abusividade da publicidade que se aproveita da
deficiéncia de julgamento e experiéncia da crian¢a (Brasil, 1990b).

O resultado juridico esperado ndo é a proibicdo geral da atuacdo de
influenciadores, mas a elevacdo dos padrdes de cuidado quando houver contato com
publico hipervulneravel. A responsabilizacdo civil deve funcionar como mecanismo
de reparacao, prevencdo e pedagogia social, orientando influenciadores, anunciantes

e plataformas para praticas mais transparentes e seguras.



Consequéncias Positivas e Negativas da Aplicacdo do ECA Digital

Entre as consequéncias positivas da Lei n? 15.211/2025, destaca-se a
atualizagdo da protecdo integral para o ambiente digital. A lei reconhece que os riscos
enfrentados por criangas e adolescentes ndo se restringem ao mundo fisico e que a
arquitetura das plataformas, os sistemas de recomenda¢do, a monetizagdo e a
publicidade digital podem afetar privacidade, saude mental, seguranca e
desenvolvimento.

Outra consequéncia positiva é a prevencdo. Ao exigir gerenciamento de riscos,
configuragdes protetivas por padrao, supervisdo parental e vedacdo de publicidade
comportamental direcionada a menores, o ECA Digital antecipa a tutela juridica antes
que o dano se consolide. Essa logica é compativel com a natureza dos danos digitais,
que muitas vezes sao difusos, replicaveis e de dificil reparacgao.

A lei também favorece maior clareza sobre os deveres dos agentes digitais.
Influenciadores, plataformas e anunciantes passam a atuar em ambiente normativo
mais exigente, no qual a transparéncia e o melhor interesse da crianca e do
adolescente deixam de ser recomendacgdes éticas abstratas e passam a integrar a
interpretacdo juridica da responsabilidade civil.

Contudo, ha consequéncias negativas ou riscos relevantes. O primeiro é a
aplicacdo excessivamente ampla da norma. A expressao “acesso provavel por criangas
e adolescentes” é necessaria para evitar fraudes regulatdrias, mas também pode gerar
inseguranca se interpretada de forma indiscriminada. Uma rede social, um canal de
video ou um perfil de contetdo geral podem ser acessados por menores, mas isso nao
significa que todo contetido deva receber o mesmo tratamento juridico de material
dirigido a criangas.

O segundo risco diz respeito a confusdao entre liberdade de expressao e
exploracdao economica. Criadores de conteddo podem tratar de temas culturais,
educacionais, humoristicos ou opinativos que interessam a adolescentes sem que isso
configure publicidade abusiva. A intervenc¢do juridica deve incidir com maior
intensidade quando houver finalidade econémica, comunicacdo comercial,
patrocinio, monetizacdo ou estimulo de consumo, e nao sobre qualquer manifestacdo
criativa.

O terceiro risco esta na transferéncia excessiva de responsabilidades. A
protecdo integral é dever compartilhado entre familia, sociedade e Estado, mas isso
nao significa diluicdo absoluta de responsabilidades. Pais e responsaveis tém papel

importante no acompanhamento do uso da internet; plataformas devem oferecer



ferramentas adequadas; o Estado deve fiscalizar e educar; e influenciadores devem
agir com transparéncia quando exploram economicamente sua comunicagao.

Por fim, a aplicacdo do ECA Digital deve ser equilibrada por critérios de
proporcionalidade. Balkin (2014) adverte que a responsabiliza¢do de intermediarios
por discursos de terceiros pode produzir censura colateral, levando agentes privados
a restringirem conteudos licitos por medo de responsabilizacdo. Embora sua analise
esteja voltada ao debate sobre liberdade de expressdo, o alerta é util para a
interpretacdo do ECA Digital: proteger criangas e adolescentes nao deve significar
impor censura preventiva generalizada ou impedir a criagao legitima de conteudo.

A solucdo mais adequada é interpretar a Lei n? 15.211/2025 de forma
sistematica. A protecdo infantojuvenil deve ser prioritaria, mas a responsabiliza¢do
de influenciadores deve observar finalidade econémica, previsibilidade do risco,
vulnerabilidade do publico, grau de participagdo, transparéncia da mensagem e nexo

causal. Dessa forma, evita-se tanto o vazio de protecao quanto o excesso regulatdrio.

CONSIDERACOES FINAIS

A Lein® 15.211/2025 representa importante avan¢o na protecao de criancas
e adolescentes em ambientes digitais. Seu surgimento responde a um contexto social
marcado pela expansao das redes sociais, pela economia da atencao, pela publicidade
de influéncia e pela crescente exposicao do publico infantojuvenil a conteudos
comerciais, interativos e personalizados.

No que concerne aos influenciadores digitais, a lei nado institui
responsabilidade automatica, mas reforca deveres de cuidado, informacao,
transparéncia e preveng¢do quando a atuacao desses agentes se conecta a publicidade,
monetiza¢do, impulsionamento ou exploracdo econdémica de conteddo acessivel a
menores. O influenciador, nesse contexto, ndo pode ser visto apenas como usudrio
comum da rede, pois sua atividade pode integrar a cadeia de consumo e produzir
efeitos juridicos relevantes.

A pesquisa demonstrou que a crian¢a e o adolescente, em razdo de sua
condicao peculiar de desenvolvimento, devem ser compreendidos como
consumidores hipervulneraveis quando expostos a praticas comerciais digitais. A
publicidade velada, a recomendacao pessoal remunerada e o uso de linguagem
persuasiva podem explorar a deficiéncia de julgamento desse publico, justificando a
incidéncia de responsabilidade civil quando houver dano e nexo causal.

Também se verificou que o ECA Digital produz consequéncias positivas, como

a atualizacdo da protecao integral, o fortalecimento da prevencdo de riscos, a



exigéncia de seguranga por padrdo e a vedacdo de publicidade comportamental
dirigida a menores. Por outro lado, sua aplicacdo exige cautela para evitar
generalizagdbes  normativas, censura indireta, inseguran¢a juridica e
responsabiliza¢cdo desproporcional de criadores de contetdo.

Conclui-se que a responsabilidade civil dos influenciadores digitais ante o ECA
Digital deve ser aplicada de forma proporcional e sistematica. O critério central deve
ser a identificagcdo da finalidade econémica da comunicac¢do, o grau de influéncia
sobre o publico infantojuvenil, a existéncia de publicidade ou monetizacdo, a
transparéncia da mensagem, a previsibilidade do risco e a demonstragdao do nexo
causal. Assim, a lei pode cumprir sua fun¢do protetiva sem comprometer
indevidamente a liberdade de expressao e a criacdo legitima de contetido no ambiente

digital.
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